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So bewerten Verbraucher Hemmnisse zum Fahrradfahren

Ich kann nicht jede Kleidung tragen. (N=3243)

Die Abhangigkeit vom Wetter ist zu hoch. (N=3236)

Ich komme verschwitzt am Ziel an. (N=3234)

Die Fahrstrecken, die ich meist fahre sind lang. (N=3234)
Es fehlen geeignete Fahrradabstellplatze. (N=3228)

Es gibt es zu wenig Fahrradwege. (N=3241)

Ich kenn mich bei Fahrradkauf nicht aus. (N=3240)

Es gibt zu wenige Fahrradwerkstatten. (N=3230)

Risiko eines Fahrraddiebstahls ist mir zu hoch. (N=3242)
Mit dem Fahrrad zu fahren ist mir zu gefahrlich. (N=3225)
Schlechte Beratung beim Fahrradkauf. (N=3235)

Kein Vertrauen in Kompetenz von Radhandlern. (N=3233)
Kein Vertrauen in Kompetenz von Werkstatten. (N=3237)
Angst mich beim Radfahren dreckig zu machen. (N=3234)
Aus gesundheitlichen Grinden kein Radfahren. (N=3233)
Mein Fahrrad ist kaputt. (N=3241)

Ein Fahrrad ist mir zu teuer. (N=3233)
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So bewerten die Verbraucher Vorteile des Fahrradfahrens

Mit dem Fahrrad bewege ich
mich umweltfreundlich. (N=3239)

Ich tue beim Fahrrad fahren etwas
flr meine Gesundheit. (N=3237)

Fahrradfahren spart Geld. (N=3229)

Durch Fahrradfahren betatige ich

mich sportlich. (N=3235)

Mit dem Fahrrad bin ich unabhangig von
Fahrplanen. (N=3242)

Ich bekomme beim Fahrradfahren mehr
von meiner Umgebung mit. (N=3232)
Ich fiihle mich gut beim Fahrrad

fahren. (N=3239)

Ich finde Fahrradfahren macht
Menschen attraktiv. (N=3243)

Ich bin mit dem Fahrrad schneller als
mit dem Auto. (N=3248)

Angaben in gultigen %

9,88 22,1%

0%
m trifft voll zu

20% 40% 60% 80% 100%
m trifft eher zu

© Prognos AG




prognos

So bewerten die Verbraucher Hemmnisse beim OPNV

OV ist beim Umsteigen nicht gut aufeinander abgestimmt.

(N=3236)
Das Tarifsystem im OV ist untbersichtlich. (N=3237)
OV sind oft unpinktlich. (N=3238)
Absténde zwischen einzelnen Abfahrtszeiten smd(lflli??zrzg)
OV sind mir zu voll. (N=3249)
OV sind mir zu teuer. (N=3232)
Haltestellen/Bahnhdofe sind in einem schlechten Zustand. (N=3232)
Die Fahrt mit OV dauert mir zu lange. (N=3246)
Bedienungsunfreundliche Fahrkartenautomaten (N=3246)
Der Geruch in OV ist mir unangenehm. (N=3235)
Die Fahrplane der OV sind unibersichtlich. (N=3235)
Die Fahrzeuge des OV sind in einem schlechten Zustand...
Weg zur néchsten Haltestelle/Bahnhof ist zu weit. (N=3242)
Ich mag die Menschen nicht, die das OV benutzen. (N=3238)
In meiner Umgebung gibt es kein Angebot an OV. (N=3234) 20,3%
Ich fuhle mich in OV unsicher. (N=3244) [JR T ARRLL
Ich werde in OV belastigt. (N=3242) EJELZINIGID %6
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So bewerten die Verbraucher Vorteile des OPNVs

Ich habe mit Bus, Tram oder Bahn keine
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Parkplatzsorgen. (N=3250) 52.5% 35,8%

Ich kann die Fahrzeit im OV fir andere Dinge nutzen.
(N=3243)

Ich kann mich in OV wahrend der Fahrt unterhalten.
(N=3237)

Ich fuihle mich im OV vor Unfallen sicherer als auf
dem Fahrrad. (N=3245)

Ich beobachte beim Fahren gerne andere Menschen.
(N=3247)

Ich kann mich wahrend der Fahrt in OV entspannen.
(N=3238)

OV sind billiger als Autofahren. (N=3238)

Ich fiihle mich im OV geschiitzter vor Unfallen als im
Auto. (N=3242)
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Ich unterhalte mich gerne mit Mitfahrern. (N=3234) 6 28.8%
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Ich bin mit OV schneller als mit anderen
Verkehrsmitteln. (N=3242)

Ich flirte gerne in OV. (N=3235) %
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Ich als Verbraucher/-in habe fest vor,
zukinftig mehr zum Klimaschutz beizutragen.
(N=3235)
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Flr mich ist es wichtig, als Verbraucher/-in
einen Beitrag zum Klimaschutz zu leisten.
(N=3237)
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Alle Verbraucher sollten einen Beitrag zum Klimaschutz leisten.
(N=3239)
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